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SOBRE MI...

Nacido y criado en Copiapd, Region de Atacama, mi camino en el
mundo del disefio de vestuario ha sido una exploracién constante de
influencias y técnicas. Desde temprana edad, fui testigo de la destreza
manual en mi hogar, observando a-mi madre en su taller de costura y
aprendiendo de mi padre los fundamentos del trabajo con metal y
madera, una dualidad que sin saberlo, comenzaba a definir mi
perspectiva creativa.

Mi primer acercamiento formal al disefio se dio en el dmbito del visual
merchandising, donde adquiri valiosos conocimientos comerciales que
posteriormente me impulsaron a profesionalizar mi pasion a través de
mis estudios. La musica, en particular el espiritu del rock, siempre ha
sido una fuente de inspiracién, alimentando mi busqueda de una
identidad que trascienda las tendencias y me impulse a experimentar
constantemente.

Durante mi formacidén universitaria, mientras desarrollaba mis
proyectos y colaboraba en producciones de moda con marcas y
disefiadores emergentes de la zona central, una conexion profunda con
mis raices comenzé a resurgir. Perteneciente al pueblo originario
Mapuche, y criado con una distancia inicial de las agrupaciones
indigenas y la riqgueza de la informacién ancestral, emprendi una
investigacion personal para rescatar técnicas ancestrales.

Estas exploraciones se han integrado de manera significativa en mi
proceso creativo como diseflador de vestuario, enrigueciendo mi
propuesta con una perspectiva Unica.

Este portafolio es un registro de mis proyectos, un testimonio de mi
evolucién como disefiador. En él se refleja mi compromiso con la
experimentacion, la busqueda de una identidad distintiva y mi creciente
interés en fortalecer mis lazos con mi pueblo originario Mapuche,
buscando formas de aportar desde mi campo al fomento y difusion de
su cultura.




INTRODUCCION

El presente documento es una recopilacion de algunos
proyectos realizados durante mi proceso de formacion
universitaria y evidencias de mi perfil profesional y laboral
llevados a cabo hasta el dia de hoy. Una Muestra de mis
habilidades y competencias dentro del area del disefio de
vestuario y sus diferentes aristas. Algunas de ellas
corresponden a: el desarrollo de productos de disefio,
busqueda e investigacion de tendencias, produccién de
moda, fichas técnicas, comercializaciéon de productos con
recursos locales, levantamiento e investigacion de
informacién para la creacién de productos, desarrollo de
colecciones/lineas de  productos,  comercializacién,
marketing moda, coolhunting, técnicas textiles, reutilizacion
y rescate textil.

También, visualizar algunas habilidades no cognitivas
adquiridas en mi experiencia laboral y en mi desarrollo
profesional, elementos tales como: el liderazgo, gestion de
tiempos, trabajo en equipo, toma de decisiones, creatividad
y organizacion, entre otras.
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AORFOLOGIA Y
ANTROPOAETRIA
APLICADA

COMPETENCIAS:

» Conocer metodologias de levantamiento antropomeétrico y morfologico.

» Diferencia antropomeétrica de los diferentes tipos de usuarios.

 |dentifica morfologias de tipos de usuarios, grupos etarios y estilos de vida.
« Clasificar tipos de usuarios, segin grupo etario y estilo de vida.



Proyecto: MUSED INTERACTIVO MIRADOR

SOBRE EL PROYECTO

Vestuario femenino experimental iconico basado en sala
percepcion del museo interactivo mirador.

REQUERIMIENTOS

* Desarrollar un proyecto de gran magnitud, en que
vincule el disefio, la ciencia, el pensamiento, la
divulgacion y la estética en una propuesta de vestuario
femenino experimental iconico para pasarela basado en
la sala percepcién.

* Producto: book de estudio y traje experimental iconico
femenino.

INSPIRACION ELEMENTOS SALA PERCEPCION

MOVIMIENTDS
ARTISTICOS

Emi

museo interactivo

El Museo Interactivo Mirador (MIM) es un museo chileno
de artes, ciencias y naturaleza, inaugurado en el afio 2000.
Es parte del centro interactivo de los conocimientos, en el
cual también se incuba el museo interactivo de Ia
astronomia, el bosque Adriana Hoffman, el laboratorio de
los alimentos, entre otras iniciativas que fomentan la
formacién, investigacion, divulgacién y conservacion
basadas en practicas interdisciplinarias.

Estd ubicado en la comuna La Granja, y expande sus
programas mediante itinerancias a diversas ciudades de
Chile.



LEVANTAMIENTO DE INFORMACION:

PERCEPCION DEL COLOR:

* Lla experiencia del color que tenemos proviene de tres atributos basicos: el tono, la
saturacién y el brillo. El color es una construccién perceptiva, es decir, el color es una
propiedad psicofisica que atribuimos a los objetos.

PERCEPCION DE LA FORMA:

* La percepcién de la forma se fundamenta en la informacion recibida por los micro
movimientos del ojo que siguen el contorno del objeto y que posibilitan la formacion de la
imagen de la forma del objeto en la retina.

PERCEPCION DEL MOVIMIENTO:

*  Este tipo de percepcion sirve para detectar, desglosar e identificar un objeto movil.

MOVIMIENTOS DEL CUERPD

rotacion extemna
rotacion mterna

LA SATURACION: L

* Es la proporcion de blanco que contiende mezclando un color cromatico. En a \
otros términos, es la pureza del color. Cuanto menos proporcion de blanco haya, '
resultara mas saturado el colory viceversa. § TS

LA MATRIZ:
* Eslaexperiencia de un determinado color cromatico

EL BRILLO:

* Eslainterpretacion subjetiva de la intensidad luminosa. Podria decirse que
establecemos una escala interna de brillantez que fluctla desde el
deslumbramiento hasta lo invisible (no somos sensibles a esa débil luminancia).

PROPUESTA FIGURIN







Proyecto: OPTIKO

SOBRE EL PROYECTO:

Disefiar y confeccionar vestuario infantil inspirado en el MIM
(sala percepcidn) y proyecto OPTIKO.

REQUERIMIENTOS

* Crear 2 looks de 3 prendas para un usuario infantil sexo
femenino y masculino talla: 8 -10 con un rango de edad: 6 a
12, segmento nifio-etapa escolar.

* Cumplir con los parametros de investigacién segln segmento y
levantamiento de informacién antropométrico, ergonémico y
morfoldgico.

OPTIKO

Es una linea de experimentacion la cual fue iniciada el afio 2000
en Valparaiso, por el arquitecto Ignacio Saavedra Guerricabeitia,
qguien junto a un grupo de estudiantes de la Facultad de
Arquitectura de la Universidad de Valparaiso, desarrolla obras
utilizando manifestaciones escénicas y técnicas analdgicas de
proyeccién dando como resultado un nuevo concepto visual.

La obra de OPTIKO es una reflexién sobre el "acto de ver y sus
limites", explora los bordes de lo visual, replantedndose las
convenciones de lo que consideramos real e ilusorio.




LEVANTAMIENTO DE INFORMACION

Clase social media alta, alta. Un usuario que conoce la tecnologia y redes sociales que se | Pertenecen a la comuna de Vifia del Mar, Regién
Estilo de vida acomodado. conecta con las nuevas generaciones rapidamente. de Valparaiso, Chile.

Este pertenece a una clase media-alta, alta, con
Sus  familiares poseen una | Salen a actividades extracurriculares, también, se rodea de | gusto por las exclusividades y el disefio de
mentalidad muy abierta tanto al | amigos que hacen pijamadas y fiestas de cumpleafios, | indumentaria nacional, como también de
respeto de otros y la libertad | debido a sus familiares suelen hacer viajes dentro y fuera del | marcas reconocidas a nivel nacional. Tiene la
individual de cada persona. pais, lo que abre sumente a nuevas culturas y/o costumbres. | posibilidad de viajar dentro como fuera del pafs,

adquiriendo diversas culturas.

Aprecian la indumentaria exclusiva

. ) . ) Le inculcan importantes valores como la
y de buena manufactura con una | De una mentalidad abierta, aceptan la diversidad y apoyan el P

inclusion, tolerancia, una vision muy concreta

clara visién de lo que quiere usar. amor, es por eso que cree que la ropa ni los colores deberian ) N )
- N ) del cambio climéatico por lo cual es un fiel

Su percepcion se trata de imitacion | tener un género. I . .

<ocial amante del reciclaje y actividades relacionadas.

LEVANTAMIENTD MORFOLOGICD Y

TALLES (e Tala 10 ANTROPOMETRICD

CONTORNO DE PECHO 70 cm 78 cm
CONTORNO DE CINTURA 55cm 72 cm
CONTORNO DE CADERA 60cm 85cm En el levantamiento antropométrico se encontraron

LARGO DE ESPALDA 33cm 35cm diferencias promedio de +1,5 cm en comparacion de una
SN HODEE DY 26cm 28 cm tabla general de tallaje.

ff:;ZR:EOMii;:ELLO i’gzg jgz: En una observacidn general a todos los participantes, en su
O ETIONRD o T mayoria la estatura era mayor a la tabla de tallaje
CONTORNO DE MURECA 14.cm 15cm establecido, esto lo asociamos directamente con su
UBEREERILES 61cm 68 cm alimentacion, estilo de vida, sector socioecondmico y que
i tdan l4em | también influia fuertemente en su morfologia.

Dentro de las medidas que mas llamd la atencion fue el largo
de pantaldn puesto que desde la cintura hacia los pies las
: medias variaban ya que los nifios en este caso poseian
— — Nifio 1 22 kg “piernas mas cortas” en comparacién de la nifias las cuales

Nifia 2 25 kg poseian “piernas mas largas”.

LARGO DE PANTALON 82cm 83 cm
ALTO 128 cm 141cm
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LIGHTINTHE
DARKNESS

INSPIRACION

Luz: La suma de todos los colores (longitudes de
onda) da como resultado la luz blanca, siendo el
color negro u oscuridad la ausencia de colores.

Sombra: Una sombra es una regién de oscuridad
donde la luz es obstaculizada, ocupa todo el espacio
de detrds de un objeto opaco con una fuente de luz
frente a él.

DEFINICION

Nuestro top de linea seran las chaquetas,
complementadas con prendas que proporcionen
abrigo, proteccion y el movimiento, ademas
cubriendo la necesidad estética de nuestros
usuarios. Un aire de rock y glam, patrones visuales
en dorado, detalles de pintura en degradé y
aplicacion de detalles en metal.

APLICACION

Propuesta inspirada en proyecto “optiko” y su
actividad en el tunel de acceso al ascensor polanco,
rescatando conceptos como luz, sombra, geometria
y patrones visuales.

Vestuario que se acomoda tanto al clima, como a las
actividades, fisicas, salidas, viajes, eventos, entre
otros. Una propuesta de indumentaria unisex que
juega con una estética oscura, pero a su vez
vanguardista que evoca a grandes marcas de
streetwear a nivel mundial.

Publico objetivo: Adultos con nivel socio econdmico medio a alto, alto.

Consumidor: Nifias y nifios de 8 a 12 afios de edad.

Mercado: Se ubica en Vifia del mar, sector céntrico y aledafios como Refiaca, Concén
y Valparaiso.

Situacién del mercado: Nuestra competencia son marcas vestuario infantil, disefio
de autor y boutiques cercanas a la zona.
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FICHAS
TECNICAS

COMPETENCIAS:

e Documentar caracteristicas técnicas de producto.

« Reconocer lenguaje técnico de vestuario.

« |dentificar el mix de documentos técnicos para la produccion.

« Manejo de software de disefio para la realizacion de planimetrias.



CHAQUETA RAYAS INFANTIL

001

INOIT9DDTCHR1

10

NEGRO 19-0303 TPX

(GOLDEN ROD 14-0951 TPX|

GRO 19-0303 TPX

NEGRO 19-0303 TPX

NEGRO 19-0303 TPX

TEMPORADA: ARO: LINEA
OTONO INVIERNO ‘ 2019 DARK DELUXE KIDS
THAl TFIA? A FlAA4 FIA FORRO: FECH,
GABARDINA LYCRA CUERINA RIB SARGALINA 12 DEJULIO DE 2019
COLOR TELA 1 COLORTELA 2 COLOR TELA 3 COLOR TELA 4 COLOR TELA FORRO RESPONSABLE DE FICHA

RAFAEL DELGADO NOVOA

FICHA DE CONFECCION : DETALLES

TOLER +/-

14
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= FICHA DE CONFECCION: FICHA DE TENDIDO

TELA 1 GABARDINA

MmO AME R 00

SrmAMOVmMr®00

45cm

TELA 3 CUERINA

o
°
v
'
20 |*
H
H
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BOASULO
DUANTERS

MWANGA-17 L2
CusNA

85 CM
e
DOBLES DE TELA
o
smon
foRs0
100
DEUANTESO
e

TELA 5 FORRO SARGALINA

A

ol &40

UNA VEZ CORTADAS
LAS PIEZAS DE TELA
LYCRA, CUERINA Y
BEBEDERO DEBEN SER

FICHA DE CONFECCION : RUTEO

| TIPO DE TENDIDO: DOBLES DE TELA

TALLA PrROTOTIPO: TALLA - 10

0O DELANTERO

£ ESPALDA
SIMBOLOGIA S4:NANGA
= 1HLO DE TELA

5 z <

PREPARADO

DE MANGA DELANTERAY MANGA
e

CONFECaION | Pz oe iR L | MAQUINARECTA AGUIAPTAFLECHAN'S0/14
TENDIDO oot ] PLANTILLAS DE CORTE CONFECEION | ¥ PEZASDEMMCAESPLTY MACORN RECTA AGUIAPTA. FLECHAN'00/14.
PLANCHA CASERA
2400 MARCARLATELAS MANUAL TIZADETELA e 150°C
FESPNTAR A E GEWAGUNAROR | MAQUINA RECTA
CoRTE CORRLAS LATELAS MANUAL TUERA DETELA conpRccN CASERA AGUIAPTA FLECHAN'9/14
] BRTAO0CREA PLANCHA CASERA| e COMECION | AT | MAIURARCTA AGUIAPTA.FLECHAN'90/14
10085 150°C
MAQUINABEGTA AGUIAPTA.FLECHAN'90/14)
srepArADO L — rEmrm——— conrecaion | warezssonmmsnesnos| MRS s
'MAQUINA RECTA
ConFiccon | WRPeIADEUTIAOK om0 | MAQUNARECTA T e CONFECCION | UNRMANGAS AL CUERPOPORSISA e AGUIAPTA. FLECHAN'90/14]
FESPURTAR P OE WGURK ‘MAQUINARECTA
" CERRAR MANGAS A CUERPOPOR
CONFECCION ‘COSTURA DEL BEBEDE MAQUINA RECTA AGUIAPTA. FLECHA N-90/14) CONFECCION Py CASERA AGUJAPTA. FLECHAN'90/14)
WA AFUERA CASERA
PHEPARA FREPARADODEPRETWAPUROY | PLANCHA CASERA 5
CONFECCION | XA ponnemancs AU PR AGUIAPTA.FLECHAN'90/14 ERARADD) RGP e
[UNRPRETNA A CUERPOPORCENTRO|  MAQUINA RECTA -
CONFECCION | OHLANTERO COSERDESOE 1 B0R0€ AGUIAPTA.FLECHAN'S0/14
CONFECCION e o == AGUIAPTA. FLECHAN'90/14| HACAAFUERA S O CASERA
R PRETIVA A FORRO POTCENTRO
MAQUINA RECTA
= DELANTEROCOSERDESDE L BORDE
CONFECCION | ABEATURA ENELCENTRODELA MAG MAReeTh AGUIAPTA. FLECHAN90/14| SoNFecaoN : CASERA AGUIAPTA.FLECHAN'90/14
TICARCERRE PORELCUERO
CONFECCION | CERRARMANGA DERECHAPOR MAQUNAECTA AT T T PREPARADO | YIUEGO DARVUELTALAFRENOA MANUAL
00| o sy | PANGHACNEEA CONFECCION cosmcame gweico WAUIATECTA AGUAPILFIEGHAN/14
1 owshos
TR PEZASEXTERRAS DR CRICAR PUROS A LAS MANGASPOR
PREPARADO "DELANTEROY OROENARPOR MANUAL PREPARSRO CALZANDOLOS COSTADDS AN
CoseapuROANMNGASUNENDD | | MAQUINARECTA
cowecoon | wmmamsocusrezs | WAQUNARECTA GUIAPTA FECHAN'S14 conrecaon oy T AGUIASTA FLECHAN 5011
RRVUETALA PRENOR FAGASU
PREPARADO | ABRIRY PLANCHAR COSTURAS PLANCHA CASERA PREPARADO [ XTEROR'Y CORTAR L SOBRANTE O MANUAL CORTAHILACHA
150°C cne
FESPONTAR R CUELLOENESCOTE
CONFECCION | " £L DRECHO CARGANDOHACIA AT AGUIAPTA FLECHAN'90/14 CONFECCION WA ECR AR
" Ay
FREPARARBOLSULO DORLAR T G | FORUA AGERTLRA D AMANGA
PREPARADO GO 1501 GARGANDO' SNGRGT PREPARADO | IZQUKROADARWUKITALAPRENOA MANUAL
ABERTURAA 1 MAQUINA RECTA
CONFECCION | e oroe macme ™ bl AGUIAPTA FLECHAN'90/14 comreccon | oo ooca | MAQUNARECTA [E——
TGCARBOIOACLEO.
CONFECCION | POUETEsCosmATMDR. | PLANCHACASERA - PREPARADO | EXTEROR PORABERTURA LA MANUAL
FESPUNTAR APIE DE WAGUINA | FESPUNTAR A PE O WAGUNAEL
MAQUINA RECTA : MAQUINA RECTA
AGUIAPTA FLECHAN'90/14 NFECCION .
CONFECCON | catamoomc oo MR \GUIAPTA. FLECHA N'90/ CONFECC o e CUBLOPOR SUC iy AGUIAPTA. FLECHAN'90/14
TRICARY OROENARPEZAS XTERNAS CERAR ASERTURA
PREPARADO 'DEESPALDA Y POR SU FOUIAE MANUAL - CONFECCION DE MANGA IZQUERDA MANUAL AGUIAPTA. FLECHA N"90/14|
[COSRETQUETA GEMACATALLAY
CONFECCION B e i AGUIAPTA FLECHAN'90/14 | CONFECCION | CUIDADO ENEL INTERORDE LA MANUAL AlADENNY)
iy
PREPARADO AR PLANCHAR COSTURAS PLANCHACASERA - UMPIEZA CORTARHLACHAS MANUAL CORTAHILACHAS.
FESPUNTAR AFIEDEMAGUNAFOR
CONFECCION NOOHACIA| M AGUIAPTA. FLECHAN90114 | e REVSARCHAQUETA MANUAL
AL
T EWBALAR LA CHAGUETAEN BOLSK
oAt EMBALAJE VUEGOENCAA O ENVIO MANUAL

~




FICHA TECNICA

CHAQUETA INFANTIL NINO

I

FICHA DE ETIQUETAS: A

CHAQUETA INFANTIL NINO

FICHA DF DISENO: MATERIAL Y COLORES

|A

MATERIALIDAD: Cinta Baso
COLORES:

Pancan 19,4006 TPX (Fonde)
Pantose 110601 TPX (Letras)
TIPOGRAFIA: Vivald: ¥ 1
UBICACION:

el o ol contro do 1a cines

¥ coaxdo ox ol cantro

60 La etireota do maros
TECNICA:

Estarspado via sensfor

TORMA DE COSER:

Dellar o] castro y eesar a 0.5 mm,

€2 el centro de 1 etiqeta de marcs

@ su bords Lrdarior

MAYERIALIDED: Cinta finso
COLORES:

Paseoon 194005 TPX [unagen)
Parmooe 11,0801 TPX [Fonds)

Centro de ezpalda 0 3 cm
dnmde ol urcote de cudlo
hacsa €l cunrpo
TECNICA:

Tatarpads vin trasader

Doblar low berdea harizantales
« 05 mm, Mego wsir &l foeve
pespuntar a § 1t con rem

TELA T TEA2 BA3 TELA Y ELAS
TELA TELA TELA LA THA
GABARDINA VTRA CUEANA PUSDAB FORRO
NEGRA DCRADA NEGRA NEGRO SARGALNA
FICHA DE MATERIALES E INSUMOS
ATERIALES | COMPOSICION| COLOR | CARACTERISTICA NTIDAD | PROVE MUESTRA
NEGRO
TELA 1 65% POLIESTER | PANTONE 1,10MT X TELAS
GABARDINA |35 % ALGODON | 19.0303 | TEJIDOPLANO oM GENESIS
1P
GOLDEN =
TELA2 80%POLIESTER| ROD | LYCRAMETALIZADA 1MTX MANHATTAN
LYCRA 20%SPANDEX | PANTONE | COLORDORADO. %0CM TELAS J}J
14.00517px TE/IDO ELASTICO ! =
NEGRO
TELA3 PANTONE 70CM X MANHATTAN
Coerma|190% PouiesTeR| PIOVERE | ELasTicADo i gl
TP
NEGRO
TELAFORRO |100% POLIESTER| "rg.gony | TE/IDO SARGA sscM “'"’"‘T"[‘S:"N
SARGALINA oy X80CM
COMERCIAL
ENTRETELA [100%ALGODON| BLANCA | TERMOADHESIVA | 1MTX £L BOTON
1,10 MT
NEGRO
PURORE | 100% ALGODON| PANTONE | TELA ELASTICADA 30CM Joas
190303 | PUNOGRUESO X50CM
X
BRONCE | DESMONTABLE COMERCIAL
e METAL  feNVEJECIDO| 40 CM DE LARGO : EL BOTON \
COMERCIAL
1CONO
HILO 100% NEGRO
100% POLIESTER POLIESTER 2000vRs | ELBOTON '

TPX (Tela)
5 TPX (Liecras)

TPOG
Anial 22 (560, tabricante)
Jizial 38 (Cacact, prenda )
UBIGAGION:

Contdo i

deade s 5

oa ol imorior din Js prosds.
| romMa DE COsER

Cosida jumo o foezo de fomma
prsn—

TECNICA
Patwmpado via trarsdos

AlLA AL
001 INOIDDTCHRI 10 001 NOI90DTCHRY 10

\FORADA T " =m— s - -
TENPGRAGA OTONO INVICRNG 2019 DARK DELLIXE KIDS Ty CTONO INICANC 2019 DARK DELUXE KIDS
ey o - 9 E o DENLIO

INTERICAES MATCA Tt 12DE JULIO DE 2019 clo INTENCAES NATCA WA 12 DE JULI DE 2019

|
T ERPONSARLE OF TICHA . P W i — FSPONSARLE OF nCHA

MATERALIDAD:
Carion doble taz
COLORES:

Pamone 11.0601 TPX (Fordo)
Panione 13,4006 TPX (imagan)

TIPOGRAFIA:

logatpe

URICACION:

Unldo con un cordde loop entre
Is perforacion del hang tag ¥

ol carsote dal cherre central
TECNICK:

Estampado vis impresion

FICHA DE COSTOS:

ELA | GABARDING LIOMT XS0 CM $3.800 53500 $ 2000
TELA 2 LYCRA 1 MT X900 $2.000 $ 2000 $ 800
[ 7een s cuenma 70%20CM $4.600 $2400 51500
[ recnsre WX50CM $3.700 S 1.700 51000
(' < 85 CHAXEDCM $ 800 $1.000 $400
ENTRETELA IMTK1I9MT $1.200 $1.500 5500
HILO POUESTER Lun 5500 520 53
CIERAE VETALICO 1N $1.000 $1.000 $400
[ Fncwemamanea 1 $50 $50 510
i TN $30 $30 S5
ETICUETA DE LA R 520 $20 $5
ANG TAG TN 5100 5100 $30
HOLSA (PAOONG 1w $50 $50 510
MOLDERIA 1 PERSONA $ 70.000 $ 70,000 $ 700
1 PERSONA $7.000 $7.000 570
[ Conecoon 1 PERSONA $10.000 $10.000 5100
TRANSPORTE 1 COURER $3.200 $3200 $320
$97.770

45!
$2.000
6.553
§16383

$1949%




PROYECTO
PROFESIONAL

COMPETENCIAS:

condiciones del mercado.
« Reconoce las condiciones comerciales y productivas de un proyecto de disefio en
funcion de los requerimientos del cliente y proyecto. ‘
 Articula nuevas oportunidades de negocio para el desarrollo de productos y/o
servicios de disefo.

L
{
« Determinar estrategia de desarrollo de proyectos de disefo de acuerdo a las \

)




(LY
AETCLIT BTy DE ALTA VISIBILIDAD

N ' \ \
LEVANTAMIENTD DE INFORMACIGN
‘ L]

SOBRE EL PROYECTO

Disefiar una chaqueta de alta visibilidad de acuerdo a la
normativa de transito Chilena

HUHSUARIO+ 18

R E I]. I_I E R | M | E N T [l S PERSDONA GQUE POSEARN UNA LICENCIA

OE CONDUCIR ¥ SEAN CONDUCTORES.

El diseflo debe considerar:

®  Propuesta de forma innovadora, resultante de la
investigacion.

® Al menos 3 soluciones de funcionalidad
fundamentadas.

®  Debe construirse en una talla de usuario adulto.

® Debe contener una solucion efectiva para ; \ 3 ’
posicionarse dentro de un auto. IO AL

®  Debe poder auto empacarse. '

®  Debe cerrarse.

®  Debe cubrir al menos el torso del usuario.

» ERGCONQOMIA

~v ?» A

K gl
war| o P —SLSERN
J - POSICIONES Y SITURCIONES OE MOVITHENTO
| LUGARES OE UTHLZACION DEL CHALECD
| v TSI][' POSICION OE MANEJD
= + LUGAR DEL CHALECS PARA MEJOR ACCESD
- da E
= By cuimA

+
X



INSPIRACION DISEND

LEY OE TRANSITO ESTABLECIOA DESOE EL | OE ENERD DEL 2016,
SUMA EL CHALECO REFLECTANTE A LOS DEMAS ELEMENTOS OE
SEGURIDAD QUE OEBEN ENCONTRARSE EN CROA  VEHICULO
MOTORIZADO PARA AFRONTAR SITURCIONES OE EMERGENCIA

NORMATIVA

ALTERNATIVA OE DISEADS
MATERIAL
TEXTIL,
FLUORESCENTE

S0%9 =109%

MATERIAL
REFLECTRANTE
SO mm

ANCHO

FACIL ACCESD Los colores supe brillantes

revitalizan una estética virtual,
visten siluetas estructuradas
para el consumidor mas
atrevido.

Toma  referencias de la
tendencia “Digital Futuro” en la

UNA PERSONA CON CHALECD REFLECTANTE ES VISIBLE DESDE MAS OE
1SS0 METROS v CON LUCES ALTAS NCLUSO DESDE YO0 METROS.

—_—— e aplicacion de tecnologias en el
< '¥’ o disefio, ademds de elementos ——
R — del mundo Street wear y la
% ——— A Rave ™ 2™ AwEs musica urbana.
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@ Cddigo QR personalizado

O]

Cddigo spotify
personalizable

Con solo 7 pasos la chagueta puede auto empacarse.

Las dimensiones que alcanza la bolsa contenedora son: 20
cm de largo x 20 cm de ancho y 12 cm de alto, ideal para su
guardado al interior de la guantera o algun lugar dentro del
automovil.

AUTODEMPAQUE
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SDERE EL PROYECTO:

Disefiar una indumentaria que aporte al sobrevivir de las
personas en situacion de calle, que los proteja de las bajas
temperaturas en invierno, el viento y los golpes de calor en
verano.

REQUERIMIENTOS

El vestuario debe adaptarse a diferentes tipos de
cuerpos.

La prenda debe ser facil de usar.

El disefio debe convivir con el diario vivir de la persona y
ayudarla a sobrevivir.

Debe ser un disefio pensado en un sentido social y de
reutilizacidn textil (telas donadas por fulltex).

El disefio debe poseer caracteristicas técnicas como: ser
térmica, resistente al viento y a la lluvia.

Resistente, duradero y no es una prenda de "una sola
temporada".

RESTRICCIONES

La indumentaria no puede ser atractiva en disefio visual.

La prenda debe ser liviana y facil de transportar.

El usuario debe ser una PSC que no venda la prenda para
comprar droga o alcohol. l'
Hecha a partir de reutilizacidn textil.
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SISTEMA DE CAPAS

La primera capa: es la capa que se encuentra
en contacto con la piel. Su principal funcién es
alejar nuestro sudor de la piel, evitando la
sensacion de humedad y que nuestro cuerpo se
enfrie.

O La misidn de la segunda capa es: aislarnos
térmicamente, retener el calor que genera el
cuerpo e impedir su enfriamiento, favoreciendo
al mismo tiempo la evacuacién del sudor.

i

La tarea de la tercera capa: es protegernos de
tres factores importantes:

® Humedad exterior: mantenernos secos ante
la  lluvia y la nieve, es decir,
impermeabilidad.

® Viento: evitar la sensacion de frio que
provoca el viento vy las bajas temperaturas.

® Sudor: permitiendo su evacuacioén, ya que
las capas anteriores no han debido
retenerlo, es decir, transpirabilidad.

aFULL .CL

Fulltex Ltda es una empresa textil que brinda soluciones al
mercado de la confeccién de vestuario técnico y de
seguridad con productos tecnoldgicos respaldados con
normas vy certificaciones que aseguran un correcto
desempefio para el desarrollo de prendas de vestir.




LEVANTAMIENTD DE INFORMACION

AREA ORGANIZACIONAL

la mayor cantdad de personas en
situacion de calle se concentran en
Santiago 4393 . sequido por Valparaiso
conun 11.5% y el Biobio con un 5%.

Oros de los datos relevantes del
Regstro. es que ls  personss
encuestadas Sznen en promedio 7 afos
de permanencia en la calle. Y respecto a

sunacionalidad, el 33% sonchilenos.

REGIIN DE VALPARAISO REGIDN METROZDLITANZ

La Regitn se caracteriza por una
gran cantidad de nubosidad que se
observa tada el afio, con mayor
intensidad en inviemo. asocada a
nieblas y loviznas, esta @ su vez
produce  bajas  amplitudes
termicas. La humedad atmosférica
es alta, con un valor medio de
82%. la temperatura media anval
es de 19.5° C y las precipitaciones
wvarendo desde wnos 250 hasts
300 mm.

Vienda el émbito local en la ciodad
de Valparaiso las PSC utiizan el
centro urbano de b cidad.
especislmente  los  sectores
Kmendeal y Puertofn Vina del
Mar es posble identificar tres
principales lugares de
peroctacidn de las PSC: el sector
del Estero Marga Marga. calke 23
norte y sitios abandonadas.

las p ivacindecalleg '

semueven en espacios pablicos. comoplazas,
calles, salidas de hospitales; o dentrode la

oferta de hospederias o albergues que ienen RALNE

organizaciones del sector publicoo privado. Diga Amslcgria

Habitualmente en una hospederia o residencia.y

alrededor de un tercio enla calle o via pablica. 0:’5%

X

683% realizaalgdntipo de trabajo.
Las actvidades més frecuente son:

En general las personasen
sitacionde calle se rodeande

- Yendedorambulante cierto pos de elementos. como
- Cuidadorde autos colchanes. carros de

- Cartoneros supermercado, carpas, ropa.

- Largayrecarga bolsasde basuras. mochilas.

- Construccitn frazadas, ropa entre atros. Como
- Trabajoagricola también la compania de animales.

AREA A

En Chile se utliza la nomenclatura “Personas en Situacidn Calle” para referirse al grupo social que vive al
margen de todo crecimiznto y desarrollo en el pais. Seqin el registro social de hogares realizado en abeil

2020 por el ministerio de desarrollo social existen 19.500 personas en styacion de calle.

Prodiemas de salud €n situacibn calie

. E— L3 twberculosis. la hepatits Cy el SOA
o — consideradaslas enfermedadesinfecciosas mas
= prevalentes enlos ciudadanos sintecho.
m— Bronquitis. faringits y resfrio comin, sonlos males
s quemés aquejana las personasen

2 : g sitvaciénde indigencia

la sudoracidn excesiva se presents sin  estos

desencadenantes. las personas con hiperhidrosis parecen
tener gléndulas sudoriparas hiperactivas.
Las afecciones que causan hiperhidrosis secundania incluyen

Afecciones de ansiedad

Cierto abuso de medicamentos y sustancias
Trastornos de control de la glucosa
Enfermedades del corazén. como ataque cardiaco
Hpertiroidisma

Enfermedad pulmonar

En promedio. ks personas en
situacién de calle Senen 44 afos
de edad y levan 58 afos en
dicha contexto. un 8.3% de
poblacién en situacién de calle
tiene menos de 18 afos. En esta
esbmacidn se incluyen los nitos.
nifasy adolescentes

BOLPES DE CALOR LESIONES POR FRIO: 74 -
Un estado inicial de Hpotermia, = = =
golpede caloresla enfriamiento y —
insolacion. congelaciones -
Quemadurasde (pies. manos. JJ
primer grado. orejas) @l

Dentro de las causas de muerte mas habituales en personas con situacion de calle
se encuentran: |3 hipotermia. traumatsmo encéfalo craneano, paro

cardiorespiratorio, calcinamienta e hipovolemia, eafermedades broncopulmonales
y este ultmo afio el covid 13

AREA COGNITIVA

la falta de apoyo Familiar en las personas que padecen discapacidad mentsl y las consecuencizs econdmicas y
familiares, pueden provocar que los sujetos comiencen a dejar de lado algunas de las necesniades bisicas de
la vida. llevando a susencias o sbandono de los programas de rehabilitacisn psi lode i
laboral. que los ayudarizna salir adelante.

1

Ea

sl contexta pais

que propician o no indwiduos con més

. carencia o whnerabilidades que pudieran
finalizar en situacionde calle

NN IR T

I

2 Serefereals ia personal de cada

, por ejemplo los problemas famikares,

los an de sakd. la insercion 8l

i mercado laboral, a adiccitn a las drogas o el

alcohol. todas s nes que pueden o no

condicionar |3 situacion de calle. pero
ladas ala biogr: e cadapersona.

la salud mental personas en situacién de calle
frecuentes corresponden a trastomos cognitivos y del
pensamiento, seguidos de los trastornos de orden
psicolico y ansioso-depresivos y los menos frecuentes
fueronlas adicciones.

Personss en Asisencia: Son | 4 Personas en Autosufciencia: Estas
personas con altos niveles de | personas presentan  mayores
deterioro  psicosocial  con niveles de  autosufcienciase
estrategias de  supervivencia encuentran categorizados como
menes autosulcientes, crénicos o refractarios por su

resistencia @ ks intervenciones
soceles, Genen manep  y
conocimiento de su cultura.

presentan una tendencia a no
sobrellevar la condicien de
calle por simismas.

llna personaquese encuentra en situacion de calle se encuentra frente  un escenario de exclusiény
ial: s decir. la per
los individuos como a sus comunidades.

En relacion con la educacitn, un 75.4% | ©
| declara r ¥ escribr y no
presentar problemas para hacerlo, [

de eseolaridad predominante es la
cin basica (69.2%) seguido por la

2 de educacion farn

5 W}

ta a un deterioro acelerado queimpactatanto a

22
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MARCA REFERENTE
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Timmer credé el concepto
Sheltersuit con la intencion de
ayudar a las personas sin hogar a
sobrevivir a temperaturas bajo cero
grados.

Un Sheltersuit es una chaqueta
abrigada resistente al viento y al
agua, con un saco de dormir
desmontable opcional, hecho de
materiales no deseados, restos de
fdbrica 'y sacos de dormir
reciclados, que se combinan con el
ojo de un disefiador.
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SET DE FICHAS TECNICAS

FICHA TECNICA




Chaguetdn térmico, transformable en saco de dormir, capa
impermeable incluida en bolsillo oculto en cuello, mangas
raglan, bolsillo parche en el interior, 2 bolsillos parche en la
parte exterior, cierre central, broches metdlicos en la parte
central delantera y ruedo con velcro incluido para union
con bolso (saco de dormir).
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DE ACCESORIOS

| COMPETENCIAS:
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« Formular propuestas y prototipos de accesorios para diferentes tipos de usosy
usuario.

: ‘ @
A, ,‘ }1.4 « Conceptualizar elementos de inspiracion, crear moodboards de inspiracion para N
v S @ Pd -l desarrollo de un accesorio. ‘
| C A . )
=g ‘ @ - Rescate de elementos de disefio y recursos locales. N
.t g 2 |
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TRIBU AKHA

VKX LA WA\ W N\
Ubicacion:
Tailandia, sudeste Asiatico.

Tribu ancestral que se refugia en
las montafias de la provincia de
Chiang Rai, en las montafias del
norte de Tailandia.
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INDUMENTARIA:

Posee una caida pesada tanto en
brazos como en el cuerpo, su «
estructura es rigida que se
contrapone con el movimiento
del tocado, el bordado central de
la falda vy el collar al igual que su
textura, modifica en las
s superficies bordadas, rugosa e
; irregular en brazos y en las
polainas.

>: Superficies lisas, con peso en el
caso de las monedas vy los
bolones metalicos.
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Proyecto: CREACION DE UN ACCESORID
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SOBRE EL PROYECTD: 0% % ,).7> X0
o SIBREELERINERIT: L SOOI @

* Elegir una etnia que no pertenezca al territorio Chileno, analizar de las caracteristicas y cualidades de los materiales en el vestuario
gue muestra la imagen étnica y extraer conceptos de la indumentaria.

. / / : O : g g | L]

; * Actualizar y hacer contemporaneo elementos extraidos de la indumentaria de la etnia elegida, creando un accesorio. )
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COLORES COMPLEMENTARIOS

. . Ceremonial
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Proyecto: ACCESORIO CON RECURSDS LOCALE O

AV
i D SOAY " fA Y~ f 1 J
SOBRE EL PROYECTUO: IO y "W
X

Crear un accesorio con elementos que encontremos en nuestros hogar, este debe poseer presencia en el cuerpo, tener tamafio, ‘
magnitud, ser protagdnico y jerarquico respecto al cuerpo vestido, en este sentido el recorrido y la ubicacién son fundamentales, el .’
proceso, los materiales y/o elementos deben ser trabajados, intervenidos desde su forma original o natural. ’.’.
s ~ )
B BRRAAAKL
La pandemia del corona virus nos ha mostrado lo - ..
vulnerable que somos, ha cambiado la forma de vivir, 9 ) \
CONCEPTD de convivir y disfrutar los momentos de manera Unica. . /' b
ARV Fstc proyecto toma ese elemento como inspiracion
“Virus” y como éste se ha vuelto protagonista de
nuestro diario vivir en este ultimo tiempo.

%

#

I ... MOODBOARD

0

N

NS v
X \/XX%
AR

D e e e e e
- %
2 " §

N,




RS
XX

S
SO

SO



31

PROYECTO DE
VINCULACION
LABORAL

COMPETENCIAS:

« |dentifica nichos de mercado para desarrollar propuestas de valor en proyectos
de diseno.

« Experimenta con diferentes propuestas de disefio que apunten a la solucion de la
problematica.

« Desarrolla, analiza y realiza propuestas de valor en proyectos de diseno.

« Valida las propuestas de disefo con el cliente.



SOBRE EL PROYECTO:

Crear una coleccion cdpsula de acuerdo a los requerimientos del mercado, levantamiento de informacion y referentes.

El proyecto debe contener:

* Orientacion segun intereses y afinidades laborales, linea tematica de libre eleccion.
* Proyecto bajo parametros de la industria, segmento de usuarios sustentado en datos, mensurable y verificable.

* Una orientacion laboral explicita.

Coleccién inspirada en Cecilia la incomparable, cantautora chilena,
representante de la nueva ola en los afios 1960.

En un proyecto que se define por el detalle constructivo de la sastreria, la
elegancia y sobre todo el espiritu rockero.

Poner en valor su legado como un disefio inspirado en su estética, asi infundir
admiracidon, respeto hacia la historia y presentaciones de una mujer con
personalidad propia como lo fue Cecilia.

Este proyecto toma referencias desde su época dorada en Chile en la década de
los 50 donde las mujeres sélo podian votar en elecciones presidenciales desde
1949 vy aparece ella con 19 afios, el cabello corto cuando todas lo usan largo vy
usa pantalones cuando reinaba la falda.

Pasando por el golpe de estado donde queda relevada cantando en boites y
centros nocturnos de la capital, aquellos escenarios se convertirdn en un refugio
para su supervivencia artistica.

Su metamorfosis lo que ha llevado a esta cantautora chilena a ser un icono de la
musica chilena, siempre adelantada a la época, rompiendo el establishment
heteronormado de la industria musical chilena.




Muestra prototipo: REFERENTE ESTETICD:
' PHILIPP PLEIN §/8 2021
[hagqueta NOCHE & PLAYA -

Esta coleccion va dirigida a un publico que se
mueve en el mundo del arte, el disefio , la musica
0 ame ir a fiestas/eventos.

Son personas que gustan resaltar en su estilo,
mostrar su identidad y plasmarla al lugar que
vayan o se presenten.

PANEL DE ANIMD E INSPIRACION
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PRODUCCION
DE AODA

COMPETENCIAS:

Comunicar proyectos de disefio a través de distintos medios o soportes.

Reconocer los recursos asociados a la produccion de moda segun el mercado
objetivo.
Organizar los recursos asociados a la produccion de moda segun el mercado
objetivo.




Proyecto: Casting Pasarela

Valparaiso - Produccidn de Moda

Dentro de la asignatura de Produccién de Moda, el desafio
principal fue participar en el desarrollo del proceso de casting y
preparacion de Pasarela Valparaiso, evento organizado por la
carrera de Diseflo de Vestuario de Duoc UC, sede Vifia del Mar, en
colaboracién con las carreras de Disefio Grafico y Comunicacién
Audiovisual.

Este evento contd con el patrocinio de PROCHILE y el Programa
Valparaiso Creativo de CORFO, ademads del apoyo de la llustre
Municipalidad de Valparaiso y el Centro Cultural Ex Carcel,
consolidandose como una instancia de alto impacto formativo y
cultural.

El proyecto contempld la organizacidon y ejecucion de un casting
de modelos con el objetivo de descubrir nuevos talentos vy
generar un catastro de personas que pudieran participar tanto en
Pasarela Valparaiso como en futuras producciones fotograficas y
actividades académicas de la carrera. Para ello se desarrollo
previamente un plan de difusidon a través de redes sociales vy
medios de comunicacién local.

La jornada de casting incluyd la coordinacion de direccion
general, asistentes de produccién, equipo audiovisual, registro y
control, catering y seguridad, ademas de la realizacion de un test
fotografico individual para cada participante.Debido a la
contingencia sanitaria, el evento Pasarela Valparaiso fue
reprogramado para el afio 2020, desarrollandose finalmente en
formato de pasarela virtual, manteniendo el proceso formativo y
la proyeccion del proyecto.

JoUOC U
ARRERA DE DISENO DE VESTUARIO
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Proyecto: Camparia NEXO - Ente Upcycling

Debido a la contingencia nacional generada por el estallido social, el
modulo académico de produccion se cerrd sin la posibilidad de
concretar una produccién fotografica. Sin embargo, esta situacion
derivd en una nueva oportunidad profesional, ya que Sebastidan Roman,
director de la marca Ente Upcycling, me contactd para dirigir y producir
la campafia de lanzamiento de su nueva coleccién.

El desafio principal de este proyecto fue representar la esencia de la
marca y el concepto de su nueva propuesta de disefio, lo que me llevd
a desarrollar un proceso completo de investigacion, conceptualizacion,
direccion de arte, estilismo y produccion general, en colaboracion con
distintos profesionales que se sumaron al proyecto.

Ente Upcycling es una marca de vestuario prét-a-porter, atemporal y
omnigénero, enfocada en la reutilizacion textil y ubicada en la V Region.
La marca crea piezas de alta gama a partir del rescate de mezclilla,
otorgandole un nuevo ciclo de vida al material, con una propuesta de
caracter casual-urbano, promoviendo una industria mas limpia,
ecoamigable, colaborativa y ética.

El proyecto Campafia NEXO consolida mi rol como director creativo,
estilista y productor, vinculando disefio, sostenibilidad y creacién visual
contemporanea.

Fotografia: Luis Bueno

Direccion de arte y estilismo: Rafael Delgado

Produccion: Sebastian Roman/ Rafael Delgado

Asistente de Direccién: Angel Villarce

Magquillaje y peinado : Oscar vega/ Felipe Carvajal
Modelos: Camila Cisterna /Francisca Guerrero

Asistente de fotografia: Joselyn Toro

Vestuario: Sebastian Roman/Pazoja/Zismo

Asistente de vestuario: Miryam Mardones/ Juan Antonio.

VN A

Upecyeiling




CONCEPTUALIZACION ESTILISMO

Accesorios textiles complementarios, que le entregue una
lectura visual a la composicion de la imagen, aretes, collares
gue acompafien a las prendas superiores y prendas basicas
0 neutras que complementen el denim.

Nexo/armonia/contraste
vincularse el uno con el otro, en
un espacio puro y estructurado.
Lo organico y lo industrial, el
movimiento y la frialdad, como
ambos mundos pueden convivir a
través de una conexion tacita de
lo humano.

i
&

MAQUILLAJE

Altura: 178 Altura: 175
Busto: 90 Busto: 85
Cintura: 65 Cintura: 69
Cadera: 98 Cadera: 96
Calzado: 38/39 Calzado:38/39
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La campafia fue publicada en medios
nacionales y plataformas de moda impresa
y digital, logrando asi el impacto que se
pensaba al inicio de esta propuesta,
ademads de generar contenido con
fotografias profesionales y con wuna
propuesta fresca para su feed.

Se logré medir cuantitativamente el
crecimiento de seguidores, y potenciales
nuevos clientes con el aumento de
visibilidad en las RR.SS.

E N-T: E UPCYCLING

=
2

, 2 T SINERGIA,
A w8 AV - CONTRASTE

ZBROWN

DALE UNA
NUEVA VIDA

UPCYCLING DENIM UPCYCLING DENIM
X SEBASTIAN ROMAN s

merccj:dooq%{
de BancoEstada
- 2 Q
Ente Upcycling e mmtie mmmiaee e wmuee e e
ENZE e Birsseox Wrens @umace

Ente upcycling presenta Nexo NUEVO
Atemporal: coleccion cépsula 2020 UEST'R ;

= scmeducnc 0o atacice o la vk
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ALGUNAS PRODUCCIONES DE MODA REALIZADAS PARA LA CARRERA

Photoshoot para examen de color y material
aplicado, estilismo y direccién 1° afio.

Photoshoot para examen “estructuras y
siluetas”, estilismo y direccién 1°afio.

Photoshoot para proyecto desafio alta moda,
estilismo y direccién 1° afio.




Photoshoot examen “lineas de productos”,
estilismo y direccion 2°afio.

Estilismo, direccién creativa y produccion para
test shoot “Mariya”.

Estilismo, direccién creativa y produccién para
test shoot “Red murdered”.

42
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DESARROLLO DE
PRODUCTOS
AODA

COMPETENCIAS:

Integrar variables y restricciones para la definicion de disefio de acuerdo a

condiciones del mercado.
Formula, identifica y organiza los requerimientos de los productos de disefio

segln las necesidades del mercado.

Desarrolla, analiza y prepara alternativas formales de lineas de productos y/o
colecciones segun ciclo de vida de los productos moda.

Identifica ciclo de vida de un producto moda.




Proyecto: ZEROD WASTE

SOBRE EL PROYECTO

Proyecto: Zero WasteZero Waste es un concepto basado en la
reutilizacion de residuos textiles que, de otra forma, serian
almacenados, descartados o incinerados. Este enfoque busca disminuir
el impacto ambiental, otorgando una nueva vida a los materiales y
promoviendo la creacion de productos de larga vida Util, desde una
mirada sustentable y consciente.

En este proyecto, a cada participante se le asignaron tres prendas para
reutilizar, debiendo utilizar un minimo de una prenda y un maximo de
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En Chile, la importacidn de vestuario ha aumentado
un 650% en los altimos 15 anos.

dos para la creacion de un nuevo look. El disefio debia pertenecer al
universo streetwear, incluyendo ademas la intervencion grafica del
material textil entregado. Como parte del proceso, se solicité el registro
fotografico de las prendas originales para evidenciar su tipologia.

- FASHION REVOLUTION CHILE -

OBJETIVO DEL PROYECTO

El proyecto busca desarrollar una reconstruccién total de las prendas,
transformandolas en un nuevo producto de moda sustentable,
fomentando una mirada critica hacia la industria textil actual. A través
del upcycling vy la filosofia Zero Waste, se propone una forma de
protesta creativa que demuestra que los materiales no se pierden, sino
gue se transforman.Inspirado en referencias del streetwear y la cultura
urbana, el proyecto se orienta al mundo juvenil, desarrollando
propuestas vanguardistas, experimentales y conscientes, basadas en
técnicas de confeccion sustentable y reutilizacion textil




Chile es uno de los paises que mas basura produce en Latinoamérica y se estima que cada persona genera un kilo de residuos en
promedio al dia.

En Chile, el mercado de la moda esta absolutamente externalizado, entre un 70% y 90% de la ropa que se vende es importada.

No tenemos forma de adoptar nuevas tecnologias ni comportamientos industriales, porque no hay industria.

PRENDAS A REUTILIZAR Vestuario realizado con

un proceso de zero
waste de prendas en
desuso.

Creando indumentaria,
realizando el disefio
urbano-streetwear,
ropa juvenil/atemporal
vanguardista con
conciencia y respeto
hacia nuestro planeta.

PROPUESTA
FIGURIN







Proyecto: REUTILIZACION TEXTIL // UPCYCLING

SOBRE EL PROYECTO

Disefiar y construir una linea de productos de moda sostenible.
REQUERIMIENTOS @

Crear una linea de vestuario la cual en su confeccién, procesos y
terminaciones pueda aportar a disminuir este fendmeno
contaminante a nuestro medio ambiente y que se enfoque a un
nicho de mercado.

ANALISIS DE MERCADD

Los millennials, vienen con la conciencia
de la importancia de cuidar el medio
ambiente y por defecto al momento de
comprar, prefieren productos que
tendran un menor impacto ambiental.

12% de la poblacién en Chile
15% de la poblacién en
Santiago

25% de la poblacién en Chile
28% de la poblacién en
Santiago
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Entre 24y 34
afios

24%

50% hombres
50 % mujeres

64%

51%

95%

42%

72% trabaja
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POP ART

Los artistas pop acudirian a aquellos
objetos cotidianos que se estaban
convirtiendo en los nuevos simbolos de
"civilizacién": idolos mediaticos, figuras
politicas, objetos fabricados en serie, tiras
comicas (comics), carteles, embalajes vy
toda clase de imagenes simbdlicas (sefiales
de tréfico, collages, etc.).

Uso constante de la publicidad vy los
comics, hace uso de diversos objetos de
inspiracion basados en la cultura urbana y
popular.

SKINHEAD

El  skinhead britdnico nace como
consecuencia del contexto social, politico
y econémico en el seno de los jovenes de
clase obrera inglesa, guardaba relacidn,
entre otras cosas con la llegada de
migrantes de antiguas colonias.
Estéticamente  esta  tendencia se
identificaba con:

Flight jackets, o Bombers, comunmente
con parches representativos de Ia
subcultura a la que pertenece. Pantalén
Vaquero remangado o Levis Sta-Prest al
igual que las skinhead girls.

Marca Chilena de Vestuario Prét- a-porter, atemporal, omni
género y upcycling. Creando piezas de alta gama en base a la
reutilizacion de prendas brindando un nuevo ciclo de vida. Su
propuesta es de caracter casual/urbano utilizando el denim
como principal materia. Creen en una industria mas limpia, eco-

amigable, colaborativa y ética.

VT1
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KOKON 10 ZAI

Vestuario street wear, suele ser ocupada por personas que varian
entre los adolescentes y jévenes adultos del dmbito artistico,
como también del disefio y amantes de las intervenciones como
estampado en serigrafia, bordados tradicionales, con siluetas que
varian desde lo holgado hasta lo mas estructurado, una mezcla
de tradicion y vanguardia.
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Estamos en tiempos de cambios en que el pais se mueve hacia MOODBOARD UNIVERSD DE VESTUARID:
una transicién profunda, esto lleva a tomar conciencia de las STREET WEAR

grandes brechas sociales, culturales y ambientales que existen hoy
en dia.

La propuesta upcycling, toma este elemento como una revolucion
gue aporta en estos cambios, con la recuperacion textil del denim
y la aplicacion de texturas, bordados y elementos graficos, con un
estilo street wear y un espiritu de protesta.

MOODBOARD DE INSPIRACION

‘i?iw“‘\'!\['w\ : AL :
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PALETA DE COLOR

PANTONE PANTONE
WHITE CLASIC BLUE
11-0601TPX 19-4052 TPX
PANTONE PANTONE
METAL
14-4503 TPX

JET-BLACK
19-0303 TPX

3 g




EseaLD,

FRENTE

50



1
Lo






LOGROS
ACADEAICOS




Premios Disefio Duoc Uc 2021,

1° lugar en categoria indumentaria y proyecto
mayor votado por el publico

I) szmq?
21

Se extiende el presente en reconocimiento a:

Rafael Delgado Novoa

por su participacién en la categoria Moda e Indumentaria
con el proyecto PROYECTO SUYA
en los premios Disefio DuocUC 2021

Look Pasarela Desafio alta moda, Look para Pasarela Valparaiso, Afiche & 3 looks para desfile
Disefio Duoc, Disefio Duoc, infantil, Disefio Duoc,
Vifia del Mar, 2018. Vifia del Mar, 2018. Vifia Del Mar, 2019.

DuocUC:? |

I) PREMIOS
21

Se extiende el presente en reconocimiento a:

Rafael Delgado Novoa

por su participacién en la categoria Moda e Indumentaria
con el proyecto Rock Baile
en los premios Disefio DuocUC 2021

4 looks para Pasarela Valparaiso, Direccidn, estilismo y produccién 3 looks para Pasarela Valparaiso, DuocUCi2 |,
Disefio Duoc, editorial “Calle" para Disefio Disefio Duoc,

Vifia del Mar,2021. Duoc, Vifia del Mar,2021. Vifia del Mar, 2022. Y Y Y Y Y N NN N N N NYNRYNNININNYININININIIYY

54



PRACTICA
L ABORAL




F)P

FASHIONSPARK

CONCHALI
SANTIAGD DE CHILE
REGION METROPODLITANA

Fashion's Park un negocio del rubro retail, dirigido al
vestuario y los accesorios.

Misién de la empresa:

“Contribuir a dar una mejor calidad de vida a las
personas, ofreciendo soluciones de alto valor a un
precio competitivo”.

Ganar una solida reputacion en el mercado y un
crecimiento rentable. Queremos asegurar nuestro
liderazgo en el mercado, ser un empleador preferido y
trabajar en equipos enfocados al cliente.
Los valores son las pautas que una empresa establece
como una forma de guiar el comportamiento de sus
colaboradores integridad, respeto, equipos,
perseverancia y efectividad.

PRINCIPALES FUNCIONES A DESARROLLAR:

Coordinacién y apoyo en produccion de moda vy lineas de
ropa.

Realizar estilismo y armado de campafias segln consolidado
comercial.

Coordinar con area de showroom para solicitud de
vestuario.

Mantener inventario de accesorios, complementos y
elementos de arte para sesiones fotograficas.

Manejo de tendencias e investigacion de marcas
competencias.

Resguardar el vestuario en producciones y posterior regreso
a showroom.

Apoyo en coordinacion de eventos y comunicacion externa,
como desfiles, presentacién en tv, puntos de prensa, entre
otros.

Constante comunicacion con marketing y proveedores de
servicios.
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Mi practica fue desarrollada en el departamento de
marketing junto al equipo de encargados del area
visual, comercial y publicitario .Se realizaban las
propuestas y presentacion de campafias comerciales,
producciones fotograficas, registro visual de
ecommerce y realizacién de eventos, entre otros.

Mi primera funcién dentro del area fue reconocer las
lineas de vestuario y consolidados comerciales
enviados por los diferentes departamentos y product
manager para realizar el armado de propuestas vy
conjuntos que fueran de la mano con lo solicitado.

Se me instruyd en sesiones fotograficas como
campafias, bodegones e ecommerce , proponiendo
ideas atractivas y estilismo determinado por
parametros designados por las jefaturas de cada area.

La primera campafia fue para el departamento de
lenceria, en donde armé los looks por modelo a través
del consolidado comercial enviado previamente por el
product manager de la linea.

Velando por la mejor presentacion de cada conjunto
para cada modelo, en esta ocasion representadas por
la linea juvenil, mujer casual y mujer.

RAYE de i

Lencenia ashien 3 Fark




Dentro del departamento de
marketing, mi responsabilidad era
actuar como un asistente de
producciéon de moda, lo que me
llevd a armar conceptos y looks
para las campafias comerciales
enviadas por los product manager
de los diferentes departamentos
dentro de casa matriz.

Estas campafias posteriormente,
eran utilizadas para la publicidad
visual y audiovisual en sus redes
sociales, ecommerce y la web de
Fashion's Park.
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Los consolidados comerciales vy
planillas de vestuario, debian ser
verificadas ~ permanentemente vy
revisar las solicitudes enviadas por el
departamento de ecommerce para
generar el material fotografico para
la venta de los productos en linea.
Armar look complementarios con
prendas de la misma linea,
accesorios que complementaran vy
presentaran de mejor manera la
prenda. Esto me llevd a trabajar
arduamente en el programa excel, el
showroom de casa matriz y en la
pagina web de la tienda.




Armado de la campafia previo consolidado

comercial enviado por los product manager b /¢ ' ““B‘\N
de mujer juvenil, para la coleccién “MISTYK”. ! , ST ‘ JEAN s

En dondg.s.e describe el tipo de.pubhco al 4 SRR
cual va dirigido y el concepto relacionado con & : #Rol

la paleta de color establecida para ello. < o L 4 el
Estilismo y acting para la campafia realizado vt 3 SEEPALHEGRATYS BIN MONTJ MINNG!
por mi, posteriormente el material fue usado ‘

tanto para vitirinas principales, material

grafico para interior de tienda, promocion en

redes sociales y banner de la pagina web.

Una de las campafias mas importantes comercialmente en el
afio pertenecen al departamento de Denim/Jeans,
en donde convergen cuatro lineas de vestuario:

Mujer juvenil, Mujer Casual, Mujer y Hombre juvenil.

Se realiza un consolidado con todos los product manager con
propuestas de prendas para mostrar en campafa, en donde
como estilista debo complementar y buscar el acting
adecuado para resaltar el concepto, donde cada look es
validado por la jefatura de cada area.

Llevar el vestuario, complementos y accesorios a la locacion,
planchado del vestuario, armado de estilismos por modelo,
revision de looks frente a camara, post produccién resguardo
y orden de todo el vestuario.




Armado de la campafia previo envio de consolidado
comercial enviado por los product manager de la
linea Mujer Casual y Hombre Casual, para la coleccion
“COMFY WORK”.

Estilismo y seleccion de looks para locacién exterior y
en estudio realizada por mi.

La campafia, posteriormente usada tanto para
vitirinas de tiendas, promocion en redes sociales y
banner de la pagina web.

NUEVA COLECCION

Comly Wl

WWW.FASHIONSPARK.COM

[RAS ENFRENTAMIENTO EN RUTA ENTRE TRAIGUEN Y LOS SAUCES  COMDATEN INCENDIO FORESTAL EN CASABLANCA @l

@FASHIONS_PARK

ENVIA 95148 1213
]

Una de las Ultimas tareas de esta practica fue encargarme del
estilismo y la presentacion de la coleccion “Comfy Work” en el
matinal de canal 13 “TU DIA” coordinando con la productora
encargada del espacio.

Llevando el vestuario y velando por la presentaciéon del perchero
previamente armado, los accesorios de cambio para las modelos
perteneciente a la linea mujer y mujer juvenil, procurando una
impecable presentacidn en vivo de la nueva coleccion.
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HICANDO
PTAGONIA LIBERTAD

PUNTA ARENAS
REGION DE MAGALLANES
Y ANTARTICA CHILENA

AS ¢

Patagonia Hecha a Mano es una marca creada por
mujeres que a lo largo del tiempo se ha
transformando en un vértice o canal que visibiliza el
trabajo de los pequefios artesanos de la region de
Magallanes.

Esta cooperativa posee en paralelo la marca
(programa) Hilando Libertad una iniciativa que se
lleva a cabo en el marco de la linea de accidn social,
con parte de la poblacion penal masculina en la
carcel de Punta Arenas, la cual consiste en ensefiarles
el oficio del hilado vy tejido con lana, rompiendo con
los paradigmas de género y acompafiando a los
reclusos con un equipo especializado que escucha,
apoya y asiste el desarrollo personal y laboral de cada
uno, lo que les permite a través de la venta de su
produccion en su tienda fisica, el sustento de sus
familias.

PRINCIPALES FUNCIONES A DESARROLLAR:

Desarrollo de lineas de productos.
Desarrollo de colecciones.
Desarrollo de productos de moda.
Visual Merchandising.
Coolhunting.

Marketing moda.

Técnicas textiles (investigacion).

Produccién de moda.
Comercializacién de productos.

PATAGONIA




Al iniciar mi practica profesional recibi una capacitacién
intensiva en el trabajo con lana de oveja magallanica,
abordando el reconocimiento del velldn, hilado artesanal,
creacion de fieltro, tefiido con tintes naturales vy artificiales,
y tejido manual en telar y a palillo. Esta formacién me
permiti6 comprender en profundidad los procesos de
creacion de productos textiles e indumentaria de la marca.

La practica se desarrollé dentro de un colectivo de
artesanas y artistas con amplia experiencia, participando
durante el primer mes en clases magistrales semanales,
donde aprendi diversas técnicas vy realicé ejercicios
practicos. Este proceso formativo sentd las bases para
cumplir con los objetivos y estandares definidos por Katia
Vergara, directora y fundadora de Patagonia Hecha a Mano.
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La tincion con pigmentos naturales hasta ese punto no
habian sido integradas a los procesos. Esto me llevd a
realizar una investigacion con vegetacion propia de la zona
y gue a su vez pudiese trabajarse de manera circular y
minimizando el impacto al medioambiente.

Patagonia hecha a mano posee una tienda ubicada en el
casco historico de Punta Arenas. Posee un abanico de
productos artesanales textiles, orfebres, trabajos en metal y
cesteria.

Uno de mis primeros encargos era ensefar y trasmitir mis
conocimientos de Visual Merchandising para lograr una
mejor experiencia de compra dentro de la tienda fisica.

Lo que me llevd a realizar un movimiento de inmobiliario,
iluminacién, vitrinismo, colorizacién y generar un layout que
mejorara la visualizacion de los productos y aumentar su
rotacién, generando un “refresh” del espacio de ventas.




Una de las primeras tareas dentro de los
requerimientos de la practica fue crear
una coleccién masculina de prendas
superiores inspiradas en la patagonia,
esto conllevd a una investigacion de
mercado, publico objetivo y tendencias.
Tomando como base, los tipos de puntos
aprendidos (tejidos) y que fuesen
facilmente replicados por los artesanos y
los reclusos pertenecientes al programa
HILANDO LIBERTAD.

El desarrollo de la coleccién implicd una

presentacion de conceptualizacion, e i oo R 8 A e e --—w | e— —
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Finalizando este proceso con |la
confeccion de un prototipo de
coleccion, acompafiada de su ficha
técnica respectiva y su presentacion con
hang tag informativo del producto.

Diseio elegido para
prototipar
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Disefios elegidos para
prototipar

Como segunda misiéon en la marca fue
desarrollar una coleccion de accesorios

femeninos que tomara inspiracion de la
zona, elementos que reflejaran identidad vy
plasmar la esencia del extremo sur, eran
parte de los requisitos de esta tarea y que a
su vez pudiese ser replicada por los
artesanos y artistas de “Patagonia hecha a
mano” e “Hilando libertad”.

Esto me llevo a proponer dos colecciones :
una textil (trabajada en fieltro) y otra
orfebre (trabajada en mezclatura de metal vy
textil).

Estas propuestas tanto en fieltro como en
orfebreria fueron disefiadas y presentadas
como coleccion en base a conceptos
propios de la zona, acompafiadas de sus
relatos e inspiracion, paleta de color, carta
grafica y de materialidad, ilustraciones de
los productos de cada wuna de |las
propuesta, y con algunos prototipos
confeccionados para su presentacion.

Cada una acompafada de un set de fichas
técnicas vy finalizando con una presentacion
de ambas colecciones con su propuesta de
imagen, packaging y hang tag informativo.

Disefios elegidos para
prototipar




En la dltima etapa de mi practica se me
encargd hacer una propuesta fotografica
para la “Patagonia hecha a mano”.

Esta consistia en un look book y dos
editoriales de moda, previamente
acordadas y revisadas por la fundadora y
directora Katya Vergara. Esto con el fin de
generar material visual para marketing en
redes sociales y promocién en diferentes
plataformas virtuales.

Iniciamos con una editorial masculina,
con una propuesta conceptual, estilismo y
direccién inspirada en la calma de las
nubes vistas desde el estrecho de
Magallanes, donde quise mostrar los
diferentes estados y formas de la lana de
oveja magallanica.

Asi continuando con un Look Book donde
se realizd un registro de los diferentes
productos que se encontraban en tienda
(deco hogar, textil y accesorios).

Y finalizando con la editorial “Patagonia, la
lejana”  generando una  propuesta
femenina e inspirada en la vegetacién y la
naturaleza propia de la patagonia,
mostrando una gama de productos
confeccionados y realizados por los
integrantes de esta cooperativa.

El informe completo y desarrollo de la practica
puede verse a través de este cddigo QR.




Editorial “PATAGONIA, LA LEJANA”
Produccion, direccion y estilismo realizada por
mi para “Patagonia hecha a mano”.
Publicada en VISTE LA CALLE.




Editorial “JUST A CLOUD”

Fotografia, direccidn, estilismo y produccion
realizada por mi para “Patagonia hecha a mano” e
“Hilando Libertad”.

Publicada en la 132 edicion de REVISTE LA CALLE,
QUINTA TRENDS y PHOTOVOGUE ITALIA.

PHOTO

VOGUE

ABOUT PHOTOS PHOTOGRAPHERS EDITORIAL FESTIVAL EXHIBITIONS

Cddigo QR para ir a perfil
de Vogue.
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P R I] D |_| [: E | Ij N D E M D [] A Disefio, estilismo y colaboracién para fotdgrafa Libertad Acosta para
editorial “Blue Hom(m)e”.

Publicada en PHOTO VOGUE ITALIA, Junio 2018.

Desde el inicio de mi formacién profesional desarrollé un
fuerte interés por la fotografia de moda y la presentacion
visual del vestuario como parte fundamental del proceso
creativo. Esta inquietud me llevd a investigar de manera
autonoma y a generar propuestas visuales para mis
evaluaciones académicas, lo que dio origen a mis primeras
producciones fotograficas y editoriales de moda.Estas
experiencias me permitieron iniciar colaboraciones con
fotégrafos y participar en proyectos creativos dentro del
rubro.

En el verano del afio 2020 realicé el curso intensivo de
Direccion de Arte en la escuela FOTODESIGN (Santiago),
donde profundicé en estilismo, conceptualizacion, direccién
creativa, color, tendencias y referentes artisticos.A partir de VOGUE
esta formacién comencé a desarrollar proyectos como
director de arte, estilista y productor, gestionando equipos
creativos y coordinando todos los aspectos de la produccion:
seleccién de vestuario, conformacién del equipo profesional
(fotdégrafos, maquilladores, modelos y asistentes), locaciones,
logistica y organizacién general.Este proceso me permitio
colaborar con marcas, disefiadores y artistas en la region de
Valparaiso y Santiago, fortaleciendo mi perfil creativo y de
gestion dentro del dmbito de la produccion de moda.
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Direccidén, produccién, estilismo y disefio para editorial “Agata”.
Publicada en la plataforma de moda QUINTA TRENDS,
Valparaiso, Julio 2018.

Direccién, produccion, estilismo y disefio para editorial “From Hell”.
Publicada en la revista WAG1 MAGAZINE,
Barcelona, Espafia, Febrero 2019.



Direccién, produccion, estilismo y disefio para editorial “Derelict”.
Publicada en la revista TRASHI MAGAZINE,
Santiago de Chile, Agosto 2019.

Direccién, produccion, estilismo y disefio para Editorial “Firts Contact”
Publicada en la plataforma de moda VISTE LA CALLE,
Santiago de Chile, Marzo 2019.
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Direccién, produccion y estilismo para editorial “A different day”.
Publicada en VISTE LA CALLE,
Santiago de Chile, Octubre 2019.

Direccién, produccién y estilismo para editorial “Av. Argentina”.
Publicada en VISTE LA CALLE & QUINTA TRENDS,
Santiago de Chile / Valparaiso, Diciembre 2019.




Direccién, produccion y estilismo para editorial “When doves cry”.
Publicada en la revista POMPAYIRA,
Buenos Aires, Argentina, Marzo 2020.

WHEN DOVES CRY

Direccién, produccion, estilismo y disefio para editorial “Reiko”.
Publicada en QUINTA TRENDS,
Valparaiso, Marzo 2020
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Direccion, produccion y estilismo para campafia “Nexo”.
Publicada en medios digitales e impresos : REVISTA PM, VISTE LA CALLE,
FRANCA MAGAZINE, PARDO MAG Y QUINTA TRENDS,
Santiago de Chile / Valparaiso, Mayo 2020.

Direccidn, produccion y estilismo para editorial “Blaze”.
Publicada en VISTE LA CALLE,
Santiago de Chile, Enero 2021.




Direccién, produccion y estilismo para editorial “Calle”.
Publicada en VISTE LA CALLE,
Santiago de Chile, Agosto 2021.

Fotografia, direccion, produccién y estilismo para editorial “Just a cloud”.
Publicada en REVISTE LA CALLE N°13, QUINTA TRENDS Y
PHOTOVOGUE ITALIA, Santiago / Valparaiso, Mayo 2021.
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Direccidn, produccion, estilismo y disefio para editorial “Ride”.
Publicada en VISTE LA CALLE,
Santiago de Chile, Julio 2022.

CARLDS IBANEZ UEL CAMPD 485

Direccion, produccion y estilismo para editorial “Patagonia, la lejana”.
Publicada en VISTE LA CALLE,
Santiago de Chile, Agosto 2023.




Direccién, produccion y estilismo para editorial “Devil boy”.

Publicada en la revista KALBLUT MAGAZINE, Berlin, Alemania,

Diciembre 2023. Re-publicado en QUINTA TRENDS.
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Direccion, Produccion y estilismo para editorial “Caleta portales”.
Publicada en la revista ARTEGO MAGAZINE y portada en su edicion n? 203.
New York, Estados Unidos, Marzo 2024.

Re-publicado en VISTE LA CALLE & QUINTA TRENDS.
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Direccidn, produccion y estilismo para editorial “MERCADO
CARDONAL”.
Publicada en la revista SELIN MAGAZINE, Amsterdam, Paises Bajos,
Julio 2024. Re-publicado en QUINTA TRENDS Y VISTE LA CALLE
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Talleres Comunitarios en Copiapad

79



NDIMIENTO

ZISMO es mi proyecto de marca propia en proceso de desarrollo.

Toma indumentaria en desuso y materiales textiles del mundo de la
tapiceria, cortinaje e industrial como materia prima, para la creacion vy
la confeccion de accesorios, entregandoles una nueva vida por medio
de la creatividad y el disefio.

El nombre evoca una sacudida, un movimiento que quiere remecer a
través del disefio y el rescate textil, ofreciendo productos upcycling que
visualmente no se vean como tal y se introduzcan en el universo del
STREET WEAR.

Tomando elementos e ideas que giran en torno a la cultura POP vy
ROCK, en prendas unisex, confeccionadas con terminaciones e insumos
que le daran una larga vida util al producto con un mensaje de
reutilizacion y conciencia medioambiental, de stock limitados por lo
que el usuario sabra que utiliza una pieza exclusiva que potencia su
identidad y su individualidad.

Esperando en un futuro entregar también indumentaria en base a la
reutilizacion y rescate textil.




F§P

FASHIONSPARK




®

INSTITUTD

CREARTE

INSTITUTO CREARTE SEDE VINA DEL MAR

En este instituto me desempefié como profesor en
diferentes areas de la carrera de Disefio de
Vestuario, ensefiando y llevando un control de lo
aprendido con pruebas y exdmenes.

Algunos modulos impartidos fueron practicos y otros
tedricos:

PATRONAJE Y CONFECCION

* FEMENINO: Prendas base (falda, poleray
pantaldn), sport, lenceria, vestidos, alta noche y
sastreria.

* MASCULINO: Prendas base (polera, pantalény
short), sport, camisas, pantalén formal,
chaquetas y abrigos.

* INFANTIL: Prendas Base (polera, falda, pantalény
polerdn), vestidos, vestuario escolar, sport y
abrigos.

* DECO TEXTIL: Cojines, pieceras y cortinaje.

* ACCESORIOS: Bolsos, totebags y bandoleras.

ASIGNATURAS TEORICAS:

* Taller de Colecciones de Moda.
* Taller de Moodboard e inspiracion creativa.
* Taller de Coolhunting y Tendencias.
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VISIONES TEXTILES

RAICES CULTURALES Y FUTURO SOSTENIBLE
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CENTRO CULTURAL
& SER HUMANO

Desde septiembre del afio 2024 me desempefio como monitor vy tallerista
en el Centro Cultural Fundacion Ser Humano, un espacio ubicado en
Copiapo, Chile, orientado a promover el desarrollo cultural, social vy
educativo a través de talleres artisticos, exposiciones, cine, fotografia,
disefio y proyectos de educacion ambiental, con un fuerte enfoque
comunitario y de acceso gratuito a la cultura.

Mi labor como formador se articula principalmente desde el Upcycling
textii como eje pedagdgico, fomentando la creatividad, el disefio
consciente y la reutilizacion de textiles en desuso. A través de
metodologias didacticas, practicas y sostenibles, guio a los participantes
en procesos que van desde las técnicas basicas de costura manual y uso
inicial de maquinaria, hasta técnicas avanzadas de confeccién y disefio de
vestuario.

Programas y formatos desarrollados:

Microtalleres:

* Accesorios textiles
* Patchwork creativo
* Esténcil textil

* Jugueteria textil

* Ecojoyas

Talleres:

* Upcycling textill
e |ustracion textil
* Fieltro himedo
* Trapillo upcycling
* Tefiido shibori
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Taller Formativo en Vestuario

Upcycling (20Z24-Actualidad)

Actualmente desarrollo el primer taller formativo en disefio
de vestuario con enfoque en Upcycling del centro cultural, un
programa integral que aborda contenidos como:

* Apresto a la maquinaria

* Patchwork

* Introduccion al Upcycling

* Deconstruccion

* Molderia express

* Materiales y composiciéon

* Levantamiento de informacion para disefio
» Referencias visuales

* Moodboard

* Figurin de moda

* Creacion de vestuario a partir de textiles reutilizados

Como desafio final, las y los participantes se encuentran
desarrollando una propuesta editorial de vestuario Upcycling
inspirada en la Fiesta de la Candelaria y la Diablada,
trabajando desde un proceso completo de levantamiento de
informacién, conceptualizacion, disefio y confeccion.
Actualmente se encuentran en la etapa de construcciéon y
desarrollo de sus propuestas.

Este espacio formativo representa un hito dentro de mi
desarrollo profesional, al consolidar mi rol como docente,
disefiador y gestor cultural, utilizando el disefio de vestuario
como una herramienta de expresién artistica, sostenibilidad y
fortalecimiento comunitario.




RAFAEL EMMANUEL DELGADO NOVOA

DISENADOR DE VESTUARIO, DIRECTOR CREATVO, DOCENTE, JEFE DE VENTAS, VISUAL MERCHANDISER & GESTOR DE PROYECTOS CULTURALES

PERFIL PROFESIONAL

Diseflador de Vestuario titulado en Duoc UC,
sede Vifia del Mar, reconocido como mejor
egresado de la generacion 2022, con mas de 5
afios de experiencia en retail, visual
merchandising, docencia y gestion cultural.
Poseo un perfil integral que combina
creatividad, liderazgo y gestion de proyectos
culturales y educativos, orientado a |la
innovacion, la sostenibilidad y los resultados en
disefio textil.

A lo largo de mi trayectoria me he
desempefiado como docente y monitor,
impartiendo talleres, seminarios y coordinando
instancias formativas, asi como también como
productor y director de arte en editoriales de
moda y proyectos de creacién visual.
Actualmente  participo  activamente  en
proyectos comunitarios y culturales, con un
enfoque en el disefio de productos, el upcycling
y la sostenibilidad, destacando la formulaciéon y
ejecucion del proyecto Visiones Textiles
(CONADI 2025).

Me caracterizo por ser una persona altamente
creativa, proactiva y con excelentes habilidades
interpersonales, con gran capacidad de
adaptacioén, trabajo en equipo y un fuerte
compromiso con el aprendizaje continuo y el
desarrollo profesional.

EDUCACION

INSTITUTO DUOC UC,
VINA DEL MAR, 2022.

LICEO TECNOLOGICO,
COPIAPO, 2010.

DISENO DE VESTUARIO.
Titulado Técnico profesional, Instituto Duoc Uc, sede Vifia del Mar.

ADMINISTRACION DE EMPRESA
Titulo técnico medio, Liceo Tecnolégico de Copiapo.

EXPERIENCIA LABORAL

CONADI
UNIDAD DE CULTURAY
EDUCACION
08/2025—EN EJECUCION
COPIAPO.

CENTRO CULTURAL
SER HUMANO
09/2024 — ACTUAL
COPIAPO.

TIENDA FASHION'S PARK
FULL TIME
03/2023-02/2024
VINA DEL MAR.

GESTOR Y COORDINADOR DE PROYECTO — “VISIONES TEXTILES”

Proyecto formulado y adjudicado con el mayor puntaje regional en el

Concurso de Difusién y Fomento de las Culturas Indigenas.

* Gestion integral del proyecto: administracién, coordinacién de
participantes y ejecucion operativa.

* Direccién de procesos formativos en técnicas textiles artesanales vy
contemporaneas.

* Desarrollo de identidad gréfica, estrategia de difusion cultural y marketing
digital.

* Produccién de exhibiciones publicas en Copiapd y Vifia del Mar.

* Articulacién con instituciones culturales, educativas y comunitarias.

MONITOR DISENO DE VESTUARIO

Relator de talleres y seminarios de disefio de vestuario con enfoque en
upcycling y reutilizacion textil. Desarrollo de metodologias creativas para la
educacion en técnicas sostenibles, impartiendo formacién en accesorios,
ilustracién textil, tefiido, fieltro, patchwork y confeccidon basica. Encargado
del Taller Formativo en Vestuario Upcycling.

JEFE DE VENTAS:

Liderazgo y gestion de equipo de 12 personas, supervision de inventarios,
control de stock, logistica y reposicion de mercaderia. Responsable del
cumplimiento de metas comerciales (ventas tangibles e intangibles), control
y arqueo de cajas, aplicacion de protocolos de atencion al cliente e
implementacion de acciones comerciales y visuales en punto de venta.
Manejo de KPls, capacitacion y motivacion del equipo.



INSTITUTO CREARTE
PART TIME / PARCIAL
11/2022-03/2023
VINA DEL MAR.

TIENDA CORONA
FULL / REEMPLAZO
03/2022-10/2022
VINA DEL MAR.

FASHIONS PARK S.A
PRACTICA/FULLTIME
01/2022-03/2022
SANTIAGO.

PATAGONIA

HECHA A MANO
PRACTICA FULL TIME
01/2021-06/2021
PUNTA ARENAS.

TIENDA PARIS
FULL TIME/
REEMPLAZO
04/2016 - 11/2016
COPIAPO.

TIENDA
FASHIONS PARK
FULL TIME
10/2015- 03/2016
COPIAPO.

DOCENTE DISENO DE VESTUARIO:
Profesor y relator de modulos pertenecientes a la carrera de disefio de vestuario, Patronaje
y confeccién hombre, mujer e infantil y mddulos tedricos- investigativos.

REEMPLAZO JEFE DE VENTAS:

Gestién y coordinacién de equipos de trabajo, inventarios, control logistico mercaderia y
reposicion. Encargado de cumplimientos de ventas tangibles e intangibles, control y arqueo
de cajas, implementacion de acciones comerciales, manejo de KPIS, acciones y estrategias
comerciales, atencion al cliente, cuadraturas y control de cajas.

PRACTICA PROFESIONAL: DEPARTAMENTO MARKETING: PRODUCCION DE MODA
Coordinacién y apoyo en producciéon de moda y lineas de ropa, estilismo de moda,
Coordinacién de eventos y comunicacién externa, departamento de marketing vy
proveedores de servicios.

PRACTICA LABORAL: AREA DISENO Y PRODUCCION

Desarrollo de lineas de productos y Colecciones, Visual Merchandising en tienda fisica,
Coolhunting y Tendencias, Marketing moda, Técnicas textiles (investigacidn), Produccién de
moda editorial y catalogo de productos.

REEMPLAZO JEFE DE VISUAL MERCHANDISING

Reemplazo pre y post natal. Responsable de un equipo de cuatro asistentes de visual.
Trabajo en conjunto con jefes de ventas y gerencia, coordinaciéon y control en
implementacion y armado de eventos comerciales, vitrinas, P.O.P, registros e informes
fotograficos, acciones comerciales, entre otras funciones.

ENCARGADO DE VISUAL MERCHANDISING

Visual merchandising encargado de tienda calle y tienda Mall. Organizacién y trabajo en
equipo con asistentes de tienda, funciones de coordinacién e implementacion de eventos
comerciales, registro y armado de mundos, vitrinaje y capacitacion del personal a cargo en
ambos locales.

CURSOS Y PERFECCIONAMIENTO PROFESIONAL

FUNDACION TELEFONICA-

SENCE, ASINCRONICO.

ESCUELA FOTODESIGN
PRESENCIAL,
SANTIAGO.

INSTITUTO CREARTE
PRESENCIAL,
VINA DEL MAR.

= Curso emprendimiento social, 2023.
= Curso construccion de marca, 2024
= Diplomado marketing digital y gestion estratégica, 2024.

= Curso semestral intensivo Direccion de Arte, 2021.

= Curso intensivo en Produccion de Moda, 2022.
= Curso intensivo Estilismo de Moda, 2022.

= Curso anual intensivo Disefio de ambientes e interiores, 2013.

MANEJO DE SOFTWARE

PHOTOSHOP (MEDIO)
ILLUSTRATOR (AVANZADO)
IN DESIGN (MEDIO)
MODARIS (MEDIO)

EXCEL (MEDIO AVANZADO)
POWER BI (MEDIO)
AUTOCAD (BASICO)

MEDIOS SOCIALES

RD_PROJECT_DESIGN

@RAFAEL.DELGADO.N
in]

LINKEDIN.COM/IN/RAFAEL-
DELGADO-NOVOA/

CONTACTO

@ +56 9 81441969
RD.PROJECT.DESIGN@GMAIL.COM

@ CALLE TACNA # 1108, COPIAPO.
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